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WE SHAPE omorow

JesteSmy firmg marketingowg pracujgcg w duchu idei people centric
innovation. L.gczymy innowacje 1 marketing, aby pomaoc klientom
znalezcC przewagi biznesowe, wyrozniC ich produkty 1 ustugi na tle
konkurencji oraz sprawic, by to wtasnie je wybierali konsumenci.
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Od 16 lat przeksztatcamy rzeczywiste potrzeby ludzi w nowe
mozliwoScl biznesowe. Zapraszamy do zapoznania Sie

z praktycznymi przyktadami naszych rozwigzan.



Obszary dziatania naszej agencii
mogqgce wesprzec Twojg marke.

Strategia marki i branding

Tworzymy strategie marketingowe. Poszukujemy

przewag 1 btekitnych ocean6éw. UnowoczeSniamy
wizerunek marek. Prowadzimy dziatania
rebrandingowe.

Komunikacja marketingowa

Tworzymy content 2D / 3D / foto / wideo. Realizujemy
kampanie digital marketingowe 1 optymalizujemy %
konwersje. Projektujemy UX 1 Ul serwisow interneto-

wych 1 sklepow e-commerce. Wspieramy obecnoSc
I dziatania marek w kanatach cyfrowych.

Kreowanie innowaciji

Pomagamy firmom tworzy¢ bardziej innowacyjne produkty
1 ustugi, korzystajgc z metodyk design thinking, human
centered design.

Inzynieria | prototypowanie
Nadajemy idei forme — od pomystu przez prototyp po gotowe

rozwigzanie. Tworzymy fizyczne i cyfrowe produkty oraz
ustugi. Posiadamy wtasng prototypownie i studio projektowe.

www.puntoblu.design



https://www.puntoblu.design/

Poznaj nasz zespot
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Wybrane realizacje

Skorzystaj z naszego 16-letniego doSwiadczenia w przeksztatcaniu marek:
od instytucji kulturalno-o$wiatowych po produkty konsumenckie, od branzy
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motoryzacyjnej po deweloperska, od mikroprzedsiebiorstw po najwieksze firmy.
Niezaleznie od wyzwania napedza nas ciekawos¢ Swiata

i che¢ wprowadzania odwaznych zmian.



—
T

—~ WATERFRONT

/)))

VASTINT / WATERFRONT

Prestizowa inwestycja w standardzie fit-out,
ktora tgczy miasto z morzem

(Unowoczeénienie identyfikacji wizuqlnej> (UX/UI strony internetowej> (Komunikach mqui> (Oznqkoquie ogrodzenia inwestycji> CMqteria’fy do Klubu Premium>

CGift pack dla cztonkéw Klubu> CUlotki reklamowe> (Folder inwestycji> (Sesjd foto>




L o
Sl L)

Y & . 5

-;—-. "‘-:-'J : o
o







— . . -
= . -.-'.r_n.u.ad:ﬁt.'.;.;_?

)
! I. 1
f ﬂy" iIIII’HHIHJ'J L nn ! 1HIT I" Ll
lllllf —
“
| I 1
e mﬂll
N L -
y e
ST .oy & : . = _7 T--
¥ i 1L L - . agmﬂs;ﬁr. ]
o e - L — ' - i ol
= ’ ! e |
i o
L "
L o ‘_ a3 i
- W - P
-r-l
-'l.'
-""h
= — i-\.'\- L
-\." -..

e




-

- unn;“'-ii-—*.: 5
s T




_:': VWATERFROMNT

—  BIESTIAMLA

MIESZKAJ
NAD SAMYM

BILES -

MORZEM

Osedls: | 2 126 19 5173w 2837w 15
w liczbach

— FACZY MIASIO)
£ NORZIN

— BILRA

"~ i lrlll..
n [””“[' 5 _n-l'
- Sy iR -
AR :

= R

— CZYM JEST FIT-OUT

— MIESZKANIA




GDYNIAWATERFRONT.PL

Prﬂ:f} LE' VASI-INT




T T

‘--h'---:_-:. i - _\" .-H‘:.'-""‘ ‘ - ""-H" .u" - "'
=5 __-h T ..- '\-'-'I .

S A B ‘,_._.-_ e . e g i




J/f‘

f LI . J ”l
'




Wspotpraca z BOLDshift jest dla nas nie tylko zrodtem ustug
marketingowych, ale takze inspiracjq i pewnosciq, ze nasze cele

sg W najlepszych rekach. Jednym z kluczowych wyroznikow agencii
Nna rynku jest ich niezwykta kreatywnosc, potgczona z dogtebnym
strategicznym podejsciem. Ich rozwigzania sq zawsze wyjgtkowe

| dopasowane do naszych potrzeb, co czyni naszg wspotprace
niezwykle owocng".

Joanna Kwiatkowska | Marketing Manager Vastint Poland
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ALFA PARK

ALFA PARK

Osiedle, ktore odpowiada na potrzeby mieszkancow

Cldentyfikacjo wizuolna> CKomponie online> (Prowodzenie social mediéw> CMeto Ads> (Google Ads> (Folder inwestycji> CStrono internetowo>
(Integracja y CRM> (Akcydensy) CMdteriq’cy drukowane> CAutorskie ilustracje) (Rendery 3D> (Sesjd foto> (qufinding>
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£

ALFA PARK
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GDANSK MORENA

ZAMIESZKAJ WYGODNIE
W SPRAWDZONEJ INWESTYCJI
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Zycie towarzyskie
z widokiem na staw

Przerwa na kawe
z widokiem na staw

Poranny trening
Zz widokiem na staw

Zomieszkaj na Alfa Pork - osiedlu z wiaosng (‘_l\_.}
promenadq | bogatg ofertg ustugowg ALEA PARK

T\
Zamieszkaj na osiediu Alfa Park potozonym (._'J

nad zrewitalizowanym Stawem Wrobla. ALFA PARK

4}
LZamieszka] na osied|u Alfa Park bezposrednio (',__}
przy Trojmiejskim Parku Krajebrazowym. ALFA PARK

&> DOWIEDZ SIE WIECE) ¢ DOWIEDZ SIE WIECE)

¢¢> DOWIEDZ SIE WIECE)




.10 juz kolejny etap osiedla, ktorego promocje powierzylismy
agencji BOLDshift. O skutecznosci prowadzonych przez nig dziatan
decyduje zarowno doktadna optymalizacja kampanii Google Ads,
jak i wysokiej jakosci kontent graficzny wykorzystywany

w reklamach, taki jak zdjeciaq, filmy i grafika 3D".

Stawomir Maroski | Marketing Alfa Park



Pastelowo®®

VASTINT / PASTELOWO

Nowy produkt na rynku deweloperskim —
wynajem dtugoterminowy w petni wyposazonych mieszkan

(Identyfikacja wizualno) (UX/UI strony internetowej) (Oznakowanie ogrodzenia inwestycji)




Pastelowo@®
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Pastauwa 21




Pastelowo®® ‘

Wynajmu1 U na?g
; Czuj sie
Jak u siebie

v




Pastelowo®e

Pastelowo.com

Wyhajem
dtugoterminowy
w peini wyposazonych

mieszkan



Pastelowo®®

Wynajmuj u nas, Pastelov

czuj sie jak U siebie

pastelowo.com

+48 797 808 331 +48 797 808 332

Pastelowo®®

Start wynajmu
mieszkan od 2025 vr.

VO D@

Pastelowo®® . pastelowo .com

Wynajem dtugoterminowy @ f‘) Prg‘ecﬁ 44 VM" NT

w petni wyposazonych mieszkan
-

Pastelowo®®® = pastelowo .com

Wynajmuj u nas, @
czuj sie jak u siebie

Pastelowo®®




Version 2.0

Pastelowo®®

Brand Book

hronne jest niezbednym elementem znaku zapewniajacym jego niena- o W = - I
0$¢ i czytelno$¢. W ramach pola ochronnego nie powinno sig stosowaé e rsj e s pecj a n e
, znakow badz innych elementow graficznych. z n k u
Przyktady responsywnego zastosowania znaku.
Pastelowo
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= = Przyktady piktogramow tworzonych na potrzeby komunikacji.
Piktogramy

HOME
SOON

s

@

@

o

3

2

&

02.

Geneza

Pastelowo — Brand Book

Znak Pastelowo posiada responsywna forme. Moze sie zmienia¢, dopasowujac do
kontekstu komunikatu. Takie zastosowanie znaku pozwala odzwierciedli¢ szybko
zmieniajaca sie kulture, w ktorej zyjemy. Jest elastyczne, nowoczesne i dopasowuje
sig do odbiorcow.

Pastelowo®®

Pastelowo®®
Grunwald Pin.

10.

Styl zdjeé

Pastelowo - Brand Book

Pastelowo to inwestycja zlokalizowana w poznanskiej
dzielnicy Grunwald, naprzeciwko kompleksu biurowego
Business Garden. Osiedle w catosci jest przeznaczone
na wynajem dtugoterminowy. Ten innowacyjny projekt ma
zapoczatkowac zmiane kultury najmu instytucjonalnego
w Polsce.

Site znaku stanowi zastosowanie nowoczesnej antykwy;,
ktéra dobrze oddaje charakter marki. Zarowno techniczne,
jak i estetyczne wiasciwosci fontu nadaja mu wysoka
klase. Znak dopetniajg piktogramy, dzieki ktérym mozemy
dodatkowo wyrazi¢ osobowos$¢ marki i nadaé przekazom
bardziej emocjonalny wydzwigk.

°|  Kolorystyka
podstawowa

Czarny

CMYK: 0/0/0/100
PANTONE: Black 6 C
HEX: # 000000
RGB: 0/0/0

Pastelowo — Brand Book

i

8 Z k Znak podstawowy to logotyp w kolorze czarnym na biatym tle. Podstawowg forma
na znaku jest jego pozioma wersja.
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Kolory opisane sg wedtug modeli CMYK, PANTONE (wersje do druku) oraz RGB/ g K I t k
HEX (media elektroniczne). 0 o rys y a
petniajaca
Biaty Zielony Niebieski
CMYK: 0/0/0/0 CMYK: 25/0/30/0 CMYK: 22/0/4/0
HEX: # ffffff PANTONE: 2253 C PANTONE: 2707 C
RGB: 255/255/255 HEX: #CDE4C4 HEX: #DOEBF5
RGB: 205/228/196 RGB: 208/235/245
x
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" Przyktady
layoutow
W i - .
coyselkuse | @ 9) Pastelowo®®
¥
Projekt ogrodzenia inwestycji -
(5
j 4,
Wy najrmuf
W nas,
czuj sig
gk u siebia
[
. o
Cli Splash strony internetowej Koncepcja graficzna plakatu
;.) (mobile view)

04.

Budowa
znaku

Pastelowo — Brand Book

Przedstawiona baza kolorystyczna zostata przygotowana w oparciu o kolory marki
i moze stanowi¢ zestaw dopuszczalnych odcieni kolorystycznych. Kolory opisane
sg wedtug modeli CMYK, PANTONE (wersje do druku) oraz RGB/HEX (media
elektroniczne).

Fioletowy Zotty

CMYK: 22/27/0/0 CMYK: 0/6/25/0
PANTONE: 2635 C PANTONE: 7401 C
HEX: #CECODF HEX: #FCECC6
RGB: 206/192/223 RGB: 252/236/198
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Znak zbudowany jest z typografii oraz symboli - piktograméw. Znak stanowi za-
mknietg catosé. Niedozwolone jest wprowadzanie modyfikacii graficznych innych
niz opisane w Brand Booku. Zaleca sie uzywanie znaku wytacznie z przekazanych
plikow zrodiowych (logopack).

l4x 1/8x

Pastelowo®@®

06.

Minimalna
wielkosc¢ znaku

Pastelowo — Brand Book

Pastelowo®®

Pastelowo - Brand Book

Designed by




ZAMEK NOWECIN

Nowoczesna odstonad
szlacheckiej tradyc;ji

(Strategiq marki) (Identyfichjq wizualnc) (qund Book)
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Z n a k Znak zbudowany jest z typografii oraz symbolu wiezy. Integralng czgscig logo

podstawowy

02.

jest tagline. Wszedzie tam, gdzie no$nk pozwala na czytelne umieszczenie logo,
rekomendujemy uzywanie znaku podstawowego.

Geneza

Version 1.0

Identyfikacja wizualna marki oddaje jej specyfike.
Charakterystyczny ksztatt czworokatnej wiezy kojarzy sie
z bryta zamkowsg i pozwala jednoczesnie zidentyfikowaé
obiekt, ktéry symbolizuje. Uktad sygnetu nawigzuje do
heraldyki, podkreslajgc ciggtos¢ szlacheckiej tradycii.

Dla przeciwwagi minimalistyczny rysunek, ktéry sktada sig
z prostych form geometrycznych, sugeruje, ze tradycja

ta pojawia sie jednak w nowoczesnej odstonie.

ZAMEK NOWECIN
POKOJE GOSCINNE | RESTAURACIJA ZAMEK NOWECIN

ZAt. —— 1497 POKOJE GOSCINNE | RESTAURACIJA

ZAt., —— 1497

Zamek Nowecin - Brand Book
Zamek Nowegcin - Brand Book

Brand Book

hronne jest niezbgdnym elementem znaku zapewniajagcym jego nienaruszal- Wersja uproszczona z sygnetem o wigkszym kontrascie. Rekomendowana Znak posiada responsywng forme. Moze si¢ zmienia¢, w tatwy sposéb dopasowujgc Przedstawiona baza kolorystyczna zostata przygotowana w oparciu o kolory marki

N - . - .
zytelno$¢. W ramach pola ochronnego nie powinno sig stosowac tekstéw, We rsj a do uzywania w przypadku trudnych technologii reprodukcji (grawer laserowy, We rsje do kontekstu komunikatu lub do no$nika. Kolo ystyka i moze stanowi¢ zestaw dopuszczalnych odcieni kolorystycznych. Kolory opisane

badz innych elementéw graficznych. Niedozwolone jest wprowadzanie sitodruk, ttoczenie). sq wedtug modeli CMYK, PANTONE (wersje do druku) oraz RGB/HEX (media elek-

acji graficznych innych niz opisane w Brand Booku. Zaleca sig uzywanie specl a I na zna ku d odatkowe zna ku troniczne).

ytacznie z przekazanych plikéw Zrédtowych (logopack).

Znak dodatkowy poziol Znak tylko z sygnetem

ZAMEK NOWECIN

POKOJE GOSCINNE | RESTAURACIJA

ZAL. —— 1497

Brazowy Czarny Ztamana biel
CMYK: 11/59/80/41 CMYK: 0/0/0/90 CMYK: 3/3/6/7
PANTONE: 7567 C PANTONE: BLACK 7 C PANTONE: WARM
HEX: # 8A5534 HEX: # 2D2D2D GREY1C
ECI ZAL. ———— 1497 RGB: 138/85/52 RGB: 45/45/45 HEX: # EDEBE6

ZA E K RGB: 237/235/230
NOWECIN

POKOJE GOSCINNE
| RESTAURACIJA

dodatkowy pionowy

AURACJA

Rozbarwienia HEX: # 593722 HEX: # 666666 HEX: # CCC6B8 HEX: # 5B6156

Zamek Nowecin - Brand Book
Zamek Nowecin - Brand Book
Zamek Nowecin - Brand Book

Szablon stopki e-mail zawierajgcy kluczowe elementy komunikacyjne: Stonowana paleta kolorystyczna nawigzuje do historycznego dziedzictwa obiektu

. _— ¢ . .
Pa p i e r fi rm owy Prayidad projeitu papier fimoveqe. Sto p ka e - m a I I dane osobowe i logo. Po sty d o oraz otaczajacej go natury (ziemi, wody, lasu), a takze koresponduje z kameralnym

charakterem zamku.

social mediow

magna aliquam erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation llamcorper suscipit lobortis nis|
ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit esse molestie
consequat, vel illumdolore eu feugiat nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit
praesent luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facili ZAMEK NOWECIN

ZAMEK NOWECIN

Z powazaniem Lorem ispum sit dolor

JAN KOWALSKI +48 600 500 400
Manager Hotelu jankowalski@zameknowecin.pl ZAMEK NOWECIN
Zamek Nowegcin 9 i
o egoma . Nowsen Poska Zaledwie
mai ecepcja@zameknon kilka minut od Eeby.
Lata Swietlne
od thimow

Szablon stopki w wiadomosci e-mail

Pierwsza strona (z danymi kontaktowymi) Szablony postéw na kanaty social mediéw

Zamek Nowecin - Brand Book
Zamek Nowecin - Brand Book
Zamek Nowegcin - Brand Book




Wspotpraca z BOLDshift objeta szeroki zakres dziatan, ktorych
celem byto uporzgdkowanie architektury marek oraz ich
odswiezenie zgodnie z nowoczesnymi trendami komunikacyjnymi.
Kluczowym aspektem tego procesu byto strategiczne podejscie —
agencja nie tylko dostarczyta wysokiej jakosci materiaty
brandingowe, lecz takze pomogta nam w gtebszym zrozumieniu

naszych wartosci, grup docelowych i sposobow skutecznego
komunikowania naszej misji”.

Hm. Artur Glebko | Petnomocnik Komendanta Chorggwi Gdanskiej ZHP
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Gdansk < Apartments

LUNETTE

Apartamenty na wynajem
z historig Gdanska w tle

CStrategio morki) Cldentyfikacja wizualna> CBrond Book)




Apartamenty il :
~ zhistoria Geanska w tle, :
ktore zapraszaja gusci do odkrywania "f’ :
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LUNETTE

Gdansk < Apartments

Brand Book

Wersje do kontekstu komunikatu lub do nosnika.
dodatkowe znaku

z taglinem

LUNETT N

Gdarisk < Apartments

Znak dodatko

LUNETTE

Lunette Apartments — Brand Book

Papier firmowy

Lunette Apartments — Brand Book

Znak posiada responsywna forme. Moze sie zmieniac, w tatwy sposéb dopasowujac

08.

Lunette Apartments — Brand Book

Przyktad projektu papieru firmowego.

Pierwsza strona (z danymi kontaktowymi)

Kolorystyka

Granatowy

CMYK:100/78/0/57
PANTONE: 281C
HEX: # 001F5F
RGB: 0/31/95

Lunette Apartments — Brand Book

Przedstawiona baza kolorystyczna zostata przygotowana w oparciu o kolory marki
imoze stanowi¢ zestaw dopuszczalnych odcieni kolorystycznych. Kolory opisane
sg wedtug modeli CMYK, PANTONE (wersje do druku) oraz RGB/HEX

(media elektroniczne).

12.

Lunette Apartments — Brand Book

Z na k Uproszczona mapa nieba z oznaczeniem potnocy i rysunek sekstantu w znaku marki

nawigzuja nie tylko do historii miejsca, lecz takze symbolicznie wytyczaja wspotczesny

kierunek patrzenia na Gdansk i uwaznego obserwowania go z réznych perspektyw.

Znak w podstawowych wersjach kolorystycznych

Znak w wersjach achromatycznych

;
1

LUNETTE LUNETTE LUNETTE UNETTE

Gdarisk + Apartments Gda partments Gdarisk ¢ Apartments a Apartments

LUNETTE

Gdarisk ¢ Apartments

Typografia dekoracyjna stosowana zarowno w tekstach nagtowkowych,

Typografia

09.

Szary

CMYK: 6/4/10/0
PANTONE: WARM
GREY1C

HEX: # FIEFE1
RGB: 241/239/225

PP Acma THE QUICK BROWN FOX
JUMPS OVER THE LAZY DOG.

0123456789

AABCCDEEFGHIJKLEMNNOOPRSSTUWYZZZ
aabccdeefghijkltmnnooprsstuwyzziz

2@ T o % #SS€¢/OI(}.,"O

Lunette Apartments — Brand Book

Szablon stopki e-mail zawierajacy kluczowe elementy komunikacyijne:

Stopka e-mail dane osobowe ilogo.

14.

Wywazona, elegancka paleta kolorystyczna oparta na kontrastowym zestawieniu

Posty do granatu i ztota kojarzy si¢ z obrazem nocnego nieba i jest spojna z charakterem
= I d- V'é identyfikacji wizualnej nawigzujacej do historii Gdanska i postaci Heweliusza.

LUNETTE

Odkrywaj z nami

LUNETTE historycz

[Tp—

nsequat, ve
ccumsan et iusto odio dignissim qui
duis dolore te feugait nulla facilisi

ipiscing elit

blan

Lorem ipsum dolor sit amet, cons

LUNETTE

fmt?tj

Z powazaniem

-
JAN KOWALSKI

M: sk lunette.pl

LUNETTE s o e 006

Lorem Lorem ipsum dolor
sit amet. consectetuer
adipiscing elit, sed

diam nonummy

Szablon stopki w wiadomosci e-mail

LOREM LOREM
IPSUM DOLORSIT”
AMET

Szablony postow na kanaty social mediow

Lunette Apartments — Brand Book
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smakuj kulture | kuchnie

ZA MURAMI

Sztuka kulinarna i sceniczna
w zabytkowych murach

CStrategia marki> Cldentyfikacja wizualna) CBrand Book>
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zamurami.pl

80-823 Gdansk

ul. Za Murami 2/10

+48 58 301 36 21

info@zamurami.pl

80-823 Gdarisk  zamurami.p
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+48 58 301 36 21
info@zamurami.pl
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Odkryj wyjatkowe
miejsce na mapie
starego Gdanska
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SKLEP Z KAWA

J.J. DARBOVEN

E-commerce — nowe mozliwosci

CE-commerceD CBodanic UX) CHeatmap) CGoogle Ads) (Meta Ads) (UX performance) (Animacje CSR)
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W e-commerce wazne jest, zeby reklamy zamienity sie w zyskKi.
Dtugofalowa wspotpraca z agencjqg BOLDshift pomaga nam
osiggac coraz wyzsze poziomy przychodu”.

Monika Rybaczek | Digital Marketing Manager J.J. Darboven Poland
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KPR

Pomagamy fanom motoryzacji dbac o wartosc ich aut

CStrona WWW> CBadqnic UX> CHeatmap) CGoogle Ads> CMeta Ads> CUX performance > CAnimacje CSR>




Spektakularne wyniki kampanii
Google Ads — CTR na poziomie
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AUDI RS5 Flcors

WAKACYJNA PROMOCJA WAKACYJNA PROMOCJA
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.Jestem zuzlowcem dziatajgcym w branzy motoryzacyjnej —

| na torze, i w pracy liczg sie dla mnie predkosc, dynamika

I niezawodnosc. Dlatego wybratem BOLDshift. Dla mojej firmy
agencja prowadzi kampanie reklamowe w Google Ads | Meta Ads.
Leady i zasiegi rosng, a ja widze, jak przybywa mi nowych klientow
| biznes wchodzi na wyzszy poziom. O to wtasnie chodzi

w skutecznym marketingu”.

Krystian Pieszczek | Zatozyciel KPR



VOLKSWAGEN / PLICHTA

Kampanie digital? Napedzamy sprzedaz!

(qupanie reklamowe) (Strategia digital) (Google Ads) (Meta Ads)
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LUBIANA

LUBIANA

Nowoczesny wizerunek marki z tradycjami

CWcrsthty UX) CStronq internetowa> CCopywritingD CUtrzymanie strony internetowej>










DAISY

PORCELANA

INDYWIDUALMNY

OD POKOLEN
GOSCIMY
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INDYWIDUALNMY

( wWszystkle | [ Trendy |
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ZARZADZANIE
NIERUCHOMOSCIAMI

easy
house

EASY HOUSE

Easy house for better life!

(Warsztaty design thinking> (Strategio morki) (Identyfikocja wizuolno> <Strono internetowo>
CBrand Book) (Autorskie ilustrche) CAkcydensy) (Materiaty drukowone)
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1CZ nasze dziatania (=]
terech obszarach
nowazonego rozwoju.

O
e \ Funkcjonalnosé

Idziemy z rytmem zycia
osiedla i modernizujemy
rozwiqgzania.

Dostosowujemy sig do oczekiwar mieszkancow, dla
ktorych czas nie stoi przecieZz w miejscu. Inne potrzeby
majg miode matzenstwa i rodziny z matymi dziecmi,
inne pokolenie czrterdziesto-, piecdziesieciolatkdw, a
jeszcze inne emeryci. Stuchamy i obserwujemy, na
jakim etopie potrzebne sq place zabaw czy stojaki na

ZARZADZANIE
NIERUCHOMOSCIAMI

house




MMR GROUP

Wdrazamy technologig, dostarczamy wartosc

(Warsztaty strategiczne) (Identyfikacja wizualnc) (Brcnd Book)
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/ Znak marki /

11

Geneza znaku marki/ &

48 Segregator MMR Group / 44
4.9 Segregatory dla Business Unit'6w / 45
410  Koperta/46

12 Konstrukcja znaku / 5 411 Notes firmowy / 47

13 Budowaipole ochronne znaku / 6 412 Reklama prasowa dla MMR Group / 48

1.4 Sygnetijego pole ochronne / 7 413 Reklama prasowa dla Business Unit'éw / 49

15 Minimalna wielko¢ znaku / 8 . P

16  Wersjaspecjalna znaku /9 / Media cyfrowe oraz spotecznoSciowe /
17 Niedozwolone uzycia znaku / 10 5.1 Przyktadowy widok strony WWW / 51

18 Podstawowa kolorystyka / 11 52 Komponenty strony WWW / 52

19 Znak na tle monochromatycznym lub zdjeciu / 12 53 Prezentacja PowerPoint MMR Group / 53

110  Znak achromatyczny / 13 5.4 Prezentacje PowerPoint dla Business Unit'éw / 54

/ Znaki Business Unit'ow /

55  Posty MMR Group /55
5.6 Posty dla Business Unit'ow / 56

21 Zasady uzywania znakow / 15 5.7 Cover photo / 57
22 Konstrukcja znaku TransComfort / 16 5.8 Avatar /58
23 Budowaipole ochronne znaku TransComfort / 17 59  Stopkaemail dla MMR Group / 59
2.4 Minimalna wielkos¢ znaku TransComfort / 18 510  Stopkiemail dla Business Unit'ow / 60
25  Podstawowa kolorystyka TransComfort / 19 / Gads /
26 Znak TransComfort na tle monochromatycznym lub zdjeciu / 20 a ZEt\/
27 Znak achromatyczny TransComfort / 21 61 Torba papierowa / 62
2.8  Konstrukcja znaku PrintSolutions / 22 6.2 Eubek/‘?é
29 Budowa i pole ochronne znaku PrintSolutions / 23 63 arasol / 64
210  Minimalna wielko5¢ znaku PrintSolutions / 24 / Oznakowanie odziez racownikéw /
211 Podstawowa kolorystyka PrintSolutions / 25 7 Czapki/ 66 V P
212 Znak PrintSolutions na tle monochromatycznym lub zdjeciu / 26 72 Po\;’r/ 67
213 Znak achromatyczny PrintSolutions / 27 73 Kurtka softshell / 68
214 Konstrukcja znaku MediaTransfer / 28 74 Koszulka polo/ 69
215  Budowai pole ochronne znaku MediaTransfer / 29 75 Kask i kamizelka / 70
216  Minimalna wielkos¢ znaku MediaTransfer / 30
217 Podstawowa kolorystyka MediaTransfer / 31 / Konferenq‘e i targi /
218  Znak MediaTransfer na tle monochromatycznym lub zdjgciu / 32 81 Komunikacja targowa MMR Group / 72
219 Znakachromatyczny MediaTransfer / 33 82 Komunikacja targowa Business Unit'ow / 73
: 83 Rollupy MMR Group / 74
/ T\/pograﬁa / 84 Rollupy dla Business Unit'éw / 75
31 Typografia podstawowa i uzupetniajaca / 35

/ Akcydensy i materiaty drukowane /

41
4.2

Papier firmowy / 37
Szablon dokumentu MMR Group / 38

/ Oznakowanie przestrzeni i budynkéw /
91 Flagi/ 77
9.2 Oznakowanie budynkéw / 78

4.3 Szablon dokumentu TransComfort / 39 . P -
4.4 Szablon dokumentu PrintSolutions / 40 / Oznakowanie opakowan | prOdURtOW /

45  Szablon dokumentu MediaTransfer / 41 101 Oznakowanie produktow / 80
46  Teczka MMR Group / 42 102 Tasmy/81
47 Wizytéwki/ 43

2.4 Znaki Business Unit'ow

Konstrukcja znaku MediaTransfer

Znak zbudowany jest z sygnetu, czesci typograficznej MMR Group

Znak zbudowany jest z sygnetu, czesci typograficznej MMR Group

oraz tagline'a z nazwa Business Unit'u. oraz tagline'u z nazwa Business Unit'u.

MMR
GROUP

/17 /22

413 Akcydensy i materiaty drukowane

Reklama prasowa dla Business Unit'ow

Opracowano dedykowane szablony reklam prasowych w zaleznosci
od Business Unit'u bazujgc na projekcie dla marki gtownej.

f /| e S mMMR mmaa
. GROUP GROUF

Lorem ipsum
sit dolor,

Lorem ipsum pullgm

vitae.

Lorem ipsum
sit dolor, _sitdolor, 4. sit dolor,

nulluam vitae. nulluam vitae.

gnet typografia marki ypografia Business Unit'u sygnet

3 sids

12534

MR e
GROUP

Lorem ipsum
sit dolor,
nulluam
vitae.

/49

13 Znak marki

Budowa i pole ochronne znaku

Pole ochronne jest niezbednym elementem znaku zapewniajacym jego
nienaruszalnosE i czytelnose. W ramach pola ochronnego nie powinno
sie stosowac tekstow, znakéw badz innych elementow graficznych.

MM R Vediatransfer
. GROUP

/28

5.6 Media cyfrowe oraz spotecznosciowe

Posty dla Business Unit'ow

s =

/6

47 Akcydensy i materiaty drukowane

Wizytowki

Przygotowano odpowiednie warianty kolorystyczne w zaleznosci od
Business Unit'u. Rekomendowany format wizytéwki: 9 cm x 5 cm. Na
rewersie umieszczono znak wodny w ksztatcie sygnetu z logo — war-
tos¢ przezroczystosci koloru czarnego do weryfikacji podczas doboru
technologii nadruku.

Jan Kowalski Jan Kowalski

MMR MMR orsconton
[ [ | RS p—— GROUP

IPLEMENTING TECHNOLOGY
DELIVERING VALUE

21

Znaki Business Unit'ow

Zasady uzywania znakow

Przygotowano dwa sposoby komunikowania nazw Business Unit'6w.

Wersja podstawowa zaktada stosowanie logo z tagline'em.

Pod

Wersja alternatywna prezentuje nazwe Business Unit'u w formie
typograficznej — wytaczonej z loga MMR Group, ale bedacej w bezpo-

Sredniej korelacji.

MMR TransComfor MMR
GROUP ' m GROUP
MMR MMR
GROUP GROUP
MMR Vedatransfer MMR

. GROUP GROUP

Jan Kowalski Jan Kowalski

Nazwa Stanowiska Pracownika

mvgroup.pl

MPLEMENTING
DELIVERI

/43

7.2 Oznakowanie odziezy pracownikow

Polar

Przygotowano standard oznakowania dla polaru. Nalezy dostosowac
projekt w zaleznosci od mozliwosci technicznych zadruku czy ksztattu
produktu.

Wariant dla MMR Group Wariant 1 dla Business Unit'ow

MediaTransfer

TransComfort

MediaTransfer

/15

2 dla Business Unit'éw

/67
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Lorem Ipsum
sit dolor
sante viewea.

Zaufali nam

Nazwa Kontrahenta

MNowy produkt

CAMLOCK Mil-C




PrintSolutions




.Z BOLDshift zrealizowalismy warsztaty marketingowe, ktore byty
poczqgtkiem procesu rebrandingu w naszej organizaciji. Zapropo-
nowane koncepcje kreatywne w petni spetnity nasze oczekiwania,
czego rezultatem jest nowy system identyfikacji wizualnej.

Prace BOLDshift wykroczyty poza wizualny charakter projektu.
Firma pomogta nam w uporzgdkowaniu architektury marek, jak
rowniez wskazata kierunek rozwoju komunikacji marketingowe;
Grupy. Holistyczne spojrzenie specjalistow z BOLDshift okazato sie
niezwykle wartosciowe”.

Dorota Bereza | Online Marketing Manager MMR Group



O KOSPEL

KOSPEL

Przyjazny klimat dla nowoczesnych systemow ogrzewania

(Modeling) CRendering) (Animacje 3D>




POMPA CIEPLA
HPMO2-12

JEDNOSTKA WEWNETRZNA
HPMD

GRUPY POMPOWE

OGRZEWANIE FODLOGOWE

GRZEJNIK

KLIMAKONWEKTOR

CZUJNIK TEMPERATURY WEW.

CZUJNIK TEMPERATURY ZEW.

(VW KOSPEL






VASTINT / RIVERVIEW

Fit-out — nowa kategoria mieszkan. Pierwsza taka koncepcja w Polsce
CStrategia komunikc:cji) Cldentyfichja wizualnq> CStrona internetowq> CStrqtegia mqui> CDigital marketing> CGoogle Ads)
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@ Uczelnie
Fahrenheita

UCZELNIE FAHRENHEITA

Razem mozemy wiecej — potencjat trzech gtownych uczelni Pomorza

(Koncept krecntywny) (Projektowanie graficzne) (Copywriting) (Animacje)
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Hydrogen

Educational material

iS the fuel 0 ~ created thanks to

 Fahrenheit Universities

o' H

SRR ' of the future

| with support from Aramco

[l Fahrenheit
Universities

‘aramco

‘f. Fahrenheit Together we
Universities go further




mechanic

w Fahrenheit
Universities

chemical

electrochemical

electrical

Together we
go further



Wszystko, czego potrzebuje Twoja marka -
od strategii biznesowej do komunikacii.
Dla roznych branz, formatow i kanatow.

Marketing

Strategia marki

Branding

Badania 1 warsztaty marketingowe
Kampanie reklamowe

Google Ads

Meta Ads

Obstuga mediow spotecznoSciowych
Produkcja foto 1 wideo

Szkolenia marketingowe dla firm

Produkty cyfrowe

Badania 1 analiza UX

Projektowanie UX/UI

Optymalizacja UX

Projektowanie aplikacji 1 ustug mobilnych
Web design

E-commerce

Modelowanie 2D i 3D

Wizualizacje 3D

Projektowanie grafiki uzytkowe;j

Innowacje

Badanie i1 analiza marek

Diagnoza potrzeb konsumentow
Generowanie pomystow

Prototypowanie 1 testowanie produktow
Strategie btekitnych oceanow

Strategie cyfrowej transformacji
Projektowanie doSwiadczen konsumenta
Warsztaty design thinking

Projektowanie 1 prototypowanie przemystowe




BOLDshift


https://boldshift.io/

